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LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE:

ENVASE Y EMBALAJE lI

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA

MODALIDAD:  Curso \

TIPO DE ASIGNATURA: Teodrica — Practica

SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Octavo

CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatoria

NUMERO DE CREDITOS: | 8

HORAS DE TOTAL
CLASEALA 6 Teodricas: 2 | Practicas: 4 2emla na§ 6 | DE 96
SEMANA: € clase. HORAS:

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Envase y Embalaje |

SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Ninguna

OBJETIVO GENERAL
Proporcionarle al alumno los conocimientos y habilidades para el estudio y produccién de los
vehiculos de comunicacién visual en el area del disefio aplicado al envase y embalaje.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso, el alumno:
A) Conocera los factores de mercadotecnia en el método particular del disefio aplicado
al envase y el embalaje.
B) Identificara las tendencias actuales en la generacidon del envase y el embalaje.
C) Vinculara los conocimientos adquiridos en su formacién académica con la
generacién de propuestas de disefo aplicado a un proyecto de generacién de
envase y/o embalaje.

INDICE TEMATICO
UNIDAD TEMAS Horas | Horas
Teoéricas | Practicas
1 Factores de Configuracion en el Método 4 6
Particular del Disefio Aplicado al Envase
5 Factores de Produccion en el Método Particular 4 6
del Disefio Aplicado al Envase
3 Factores de Comunicacién en el Método 4 6
Particular del Diseno Aplicado al Envase
4 Cajas 6 12
5 Factores de Mercadotecnia en el Método 4 12
Particular del Disefio Aplicado al Envase
6 El marco Conceptual del Analisis del Envase 6 12
7 Tendencias del Envase 4 10
Total de Horas Teobricas 32
Total de Horas Practicas 64
Total de Horas 96




CONTENIDO TEMATICO

. FACTORES DE CONFIGURACION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO
APLICADO AL ENVASE
1.1.Paneles.
1.2. Ubicacion.
1.2.1. Frontal.
1.2.2. Lateral.
1.2.3. Superior.
1.2.4. Inferior.
1.2.5. Posterior.
1.3. Elementos graficos.
1.3.1. Logotipo o marca (Imagen corporativa y nombre de producto).
1.3.1.1. Textos.
Marca.
uso de producto.
Sabor.
Caracteristicas de preparacion.
Instructivos.
. Legales.
1.3.2. Colores.
1.3.2.1. Corporativo.
1.3.2.2. Sabor.
1.3.3. Denominacién genérica.
1.3.4. Vifeta o foto exclusiva.
1.3.5. Oftros.
1.4. Efectos del color y la forma.
1.4.1. Continuidad estable
1.4.2. Parada atencional.
1.4.3. Continuidad dinamica.
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. FACTORES DE PRODUCCION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO
APLICADO AL ENVASE
2.1.Objetivos de disefio.
2.1.1. Limpieza.
2.1.2. Caracter.
2.1.3. Legible.
2.1.4. Doble frente.
2.1.5. Resaltar la marca.
2.2.Variables externas.
2.2.1. Distancia.
2.2.2. Angulo de vision.
2.2.3. lluminacién.
2.2.3.1. Directa.
2.2.3.2. Indirecta.
2.2.3.3. Reflejo de luz.



2.2.4. Condiciones opticas.
2.2.5. Espacio de colocacion.
2.2.6. Legibilidad.

3. FACTORES DE COMUNICACION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO
APLICADO AL ENVASE
3.1. Punto de venta.
3.1.1. Tipo de producto.
3.1.2. Ventajas al consumidor del producto.
3.2. El consumidor.
3.2.1. Habitos.
3.3.Canales de distribucion.
3.4.Lugar de exhibicion.
3.4.1. Estanteria.
3.4.2. Anaquel.
3.4.3. Display.

4. CAJAS
4.1. Definicion.
4.2.Clasificacion genérica.
4.2.1. Fajilla.
4.2.2. Charola.
4.2.2.1. Charola colapsible.
4.2.2.2. Charola de candado de media luna a la base.
4.2.2.3. Charola display exhibidor.
4.2.3. Cajas convencionales.
4.2.3.1. Cierres o candados tipo Arthur.
4.2.3.2. Cierres o candados de ancla.
4.2.3.3. Cierres o candados semiautomatico.
4.2.3.4. Automatico.
4.2.3.5. Cuadrado rectangular.
4.2.3.6. Cuadrado con giro a la base.
4.2.3.7. Tipo canasta trapezoidal.
4.2.4. Caja tipo lonchera.
4.2.5. Caja tipo telescépica.
4.2.5.1. Con charola de base y tapa.
4.2.5.2. Con candado hermético.
4.2.5.3. Caja hexagonal.
4.2.5.4. Cierre automatico.
4.2.5.5. Cierre convencional.
4.2.6. Charola tipo marco.
4.2.7. Charola candado lateral de ancla.
4.2.8. Colgador expedidor.
4.3.Caracteristicas y propiedades de las cajas.
4.3.1. Resistencia a la rotura.
4.3.2. Resistencia a la friccion.
4.3.3. Grado de satinado.



4.3.4. Resistencia al agua.
4.3.5. Cualidades de impresion.
4.3.6. Impermeabilidad a las grasas.
4.3.7. Aspectos técnicos.
4.3.7.1. Identificacién de hilo.
4.3.7.2. Gramaje.
4.3.7.3. Medidas.
4.3.7.4. Peso.
4.3.7.5. Puntaje.
4.4.Particularidades de uso de las cajas.
4.5.Legislacion de la bolsa y el saco.
4.5.1. Normatividad.
4.5.2. Codigo de barras.
4.5.3. Codificacion.
4.5.4. Impresion.
4.5.5. Ubicacion.
4.6. Fabricacion de las cajas.
4.7. Materiales de las cajas.
4.8. Aplicaciones de las cajas.

. FACTORES DE MERCADOTECNIA EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO
APLICADO AL ENVASE
5.1. Definicion de la accion de disefio.
5.1.1. Nuevo.
5.1.2. Redisefio.
5.1.3. Adaptacion.
5.1.4. Linea de productos.
5.2. Funcién del empaque.
5.2.1. Deseo de compra.
5.2.2. Promesa basica.
5.2.2.1. Calidad.
5.2.2.2. Sabor.
5.3. Plataforma creativa.
5.3.1. Posicionamiento.
5.3.2. Promesa basica de venta.
5.3.3. Razonamiento.
5.3.4. Puntos auxiliares (elementos de comunicacién auxiliares:).
5.3.5. Slogan.
5.4. Brief.
5.4.1. Estrategia creativa.
5.4.2. Objetivos de comunicacion.
54.2.1. Primario.
5.4.2.2. Secundario.
5.4.2.3. De audiencia.
5.4.3. Estrategia de redaccion.



6. EL MARCO CONCEPTUAL DEL ANALISIS DEL ENVASE
6.1. Tabulador forma.
6.1.1. Circulo.
2. Vertical.
.3. Diagonal.
4. Horizontal.
.5. Curva.
6.1.6. Otros
6.2. Tipografia.
6.2.1. Ligth.
6.2.2. Médium.
6.2.3. Bold.
6.2.4. Semibold.
6.2.5. Extrabold.
6.2.6. Condensada.
6.2.7. Outline.
6.2.8. ltalica.
6.2.9. Extendida.
6.3.Color.
6.3.1. Azul.
6.3.2. Rojo.
6.3.3. Amarillo.
6.3.4. Negro.
6.3.5. Blanco.
6.3.6. Oro.
6.3.7. Plata.
6.4. Analisis connotativo del lexema.
6.4.1. Significados subjetivo (lexema).
6.5. Analisis denotativo del lexema.
6.5.1. Significado etimoldgico.
6.6. Contenido del envase.
6.7. Vifeta.
6.8. Andlisis de niveles de signo.
6.8.1. Sintactico.
6.8.2. Semantico.
6.8.3. Pragmatico.
6.9. Analisis fonético.
6.9.1. Fonemas.
6.9.2. Vocales.
6.9.3. Consonantes.
6.9.4. Efectos.
6.10. Conclusiones.

7. TENDENCIAS DEL ENVASE
7.1.El estudio de la mercadotecnia aplicada.
7.2. Tecnologia para el envase.
7.2.1. En el disefio.



7.2.2. En los materiales.
7.2.3. En la produccién.
7.2.4. En la exhibicién.
7.2.5. En la distribucion.
7.3. Particularidades de los estilos contemporaneos del disefio.
7.3.1. En la estructura.
7.3.2. En disefio grafico aplicado.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS

UTILIZACION
EN EL CURSO

Exposicion oral

Exposicién audiovisual

Ejercicios dentro de clase

Ejercicios fuera del aula

Lecturas obligatorias

Trabajo de investigacion

Practicas de taller

ANENENENENANAN

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacién en clase

Asistencia

SN N NS

Exposicién de seminarios por los alumnos

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA

AREA DESEABLE

LICENCIATURA POSGRADO | AREA INDISPENSABLE
Disefio Industrial 6, Disefio
Diseno Grafico 0, Industrial

Comunicacion Grafica.

Disefio Industrial.
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