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OBJETIVO GENERAL 

96 

Proporcionarle al alumna los conocimientos y habilidades para el estudio y producci6n de los 
vehiculos de comunicaci6n visual en el area del diseno aplicado al envase y embalaje. 
OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curso, el alumna: 

A) Conocera los factores de mercadotecnia en el metoda particular del diseno aplicado 
al envase y el embalaje. 

B) ldentificara las tendencias actuales en Ia generaci6n del envase y el embalaje. 
C) Vinculara los conocimientos adquiridos en su formaci6n academica con Ia 

generaci6n de propuestas de diseno aplicado a un proyecto de generaci6n de 
envase y/o embalaje. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 

1 Facto res de Configuraci6n en el Metodo 4 6 
Particular del Disefio Aplicado al Envase 

2 Factores de Producci6n en el Metodo Particular 4 6 
del Disefio Aplicado al Envase 

3 
Facto res de Comunicaci6n en el Metodo 

4 6 
Particular del Disefio Aplicado al Envase 

4 Cajas 6 12 

5 
Facto res de Mercadotecn ia en el Metodo 

4 12 
Particular del Disefio Aplicado al Envase 

6 El marco Conceptual del Analisis del Envase 6 12 
7 Tendencias del Envase 4 10 

Total de Horas Te6ricas 32 
Total de Horas Practicas 64 

Total de Horas 96 



CONTENIDO TEMATICO 

1. FACTORES DE CONFIGURACION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO 
APLICADO AL ENVASE 
1.1. Paneles. 
1.2. Ubicaci6n. 

1.2.1. Frontal. 
1.2.2. Lateral. 
1.2.3. Superior. 
1.2.4. Inferior. 
1.2.5. Posterior. 

1.3. Elementos graficos. 
1.3.1. Logotipo o marca (Imagen corporativa y nombre de producto). 

1.3.1.1. Textos. 
1.3.1.2. Marca. 
1.3.1.3. uso de producto. 
1.3.1.4. Sabor. 
1.3.1.5. Caracterfsticas de preparaci6n. 
1.3.1.6. lnstructivos. 
1.3.1.7. Legales. 

1.3.2. Colores. 
1.3.2.1. Corporativo. 
1.3.2.2. Sabor. 

1.3.3. Denominaci6n generica. 
1.3.4. Vineta o toto exclusiva. 
1.3.5. Otros. 

1.4. Efectos del color y Ia forma. 
1.4.1. Continuidad estable 
1.4.2. Parada atencional. 
1.4.3. Continuidad dinamica. 

2. FACTORES DE PRODUCCION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO 
APLICADO AL ENVASE 
2.1. Objetivos de diseno. 

2.1.1. Limpieza. 
2.1.2. Caracter. 
2.1.3. Legible. 
2.1.4. Doble frente . 
2.1.5. Resaltar Ia marca. 

2.2. Variables externas. 
2.2.1. Distancia. 
2.2.2. Angulo de vision. 
2.2.3. lluminaci6n. 

2.2.3.1. Directa. 
2.2.3.2. lndirecta. 
2.2.3.3. Reflejo de luz. 



2.2.4. Condiciones 6pticas. 
2.2.5. Espacio de colocaci6n. 
2.2.6. Legibilidad. 

3. FACTORES DE COMUNICACION EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO 
APLICADO AL ENVASE 
3.1. Punta de venta. 

3.1.1. Tipo de producto. 
3.1.2. Ventajas al consumidor del producto. 

3.2. El consumidor. 
3.2.1. Habitos. 

3.3. Canales de distribuci6n. 
3.4. Lugar de exhibici6n . 

3.4.1. Estanterfa. 
3.4.2. Anaquel. 
3.4.3. Display. 

4. CAJAS 
4.1. Definicion . 
4.2. Clasificaci6n generica. 

4.2.1. Fajilla. 
4.2.2. Charola. 

4.2.2.1. Charola colapsible. 
4.2.2.2. Charola de candado de media luna a Ia base. 
4.2.2.3. Charola display exhibidor. 

4.2.3. Cajas convencionales. 
4.2.3.1. Cierres o candados tipo Arthur. 
4.2.3.2. Cierres o candados de ancla. 
4.2.3.3. Cierres o candados semiautomatico. 
4.2.3.4. Automatico. 
4.2.3.5. Cuadrado rectangular. 
4.2.3.6. Cuadrado con giro a Ia base. 
4.2.3.7. Tipo canasta trapezoidal. 

4.2.4. Caja tipo lonchera. 
4.2.5. Caja tipo telesc6pica. 

4.2.5.1. Con charola de base y tapa. 
4.2.5.2. Con candado hermetico. 
4.2.5.3. Caja hexagonal. 
4.2.5.4. Cierre automatico. 
4.2.5.5. Cierre convencional. 

4.2.6. Charola tipo marco. 
4.2.7. Charola candado lateral de ancla. 
4.2.8. Colgador expedidor. 

4.3. Caracterfsticas y propiedades de las cajas. 
4.3.1. Resistencia a Ia rotura. 
4.3.2. Resistencia a Ia fricci6n. 
4.3.3. Grado de satinado. 



4.3.4. Resistencia al agua. 
4.3.5. Cualidades de impresi6n. 
4.3.6. lmpermeabilidad a las grasas. 
4.3.7. Aspectos tecnicos. 

4.3.7.1 . ldentificaci6n de hilo. 
4.3.7.2. Gramaje. 
4.3.7.3. Medidas. 
4.3.7.4. Peso. 
4.3.7.5. Puntaje. 

4.4. Particularidades de uso de las cajas. 
4.5. Legislaci6n de Ia bolsa y el saco. 

4.5.1. Normatividad. 
4.5.2. C6digo de barras. 
4.5.3. Codificaci6n. 
4.5.4. lmpresi6n. 
4.5.5. Ubicaci6n. 

4.6. Fabricaci6n de las cajas. 
4. 7. Materiales de las cajas. 
4.8. Aplicaciones de las cajas. 

5. FACTORES DE MERCADOTECNIA EN EL METODO PARTICULAR DEL DISENO 
APLICADO AL ENVASE 
5.1. Definicion de Ia acci6n de diseno. 

5.1.1 . Nuevo. 
5.1.2. Rediseno. 
5.1.3. Adaptaci6n. 
5.1.4. Unea de productos. 

5.2. Funci6n del empaque. 
5.2.1 . Deseo de compra. 
5.2.2. Promesa basica. 

5.2.2.1 . Calidad . 
5.2.2.2. Sabor. 

5.3. Plataforma creativa. 
5.3.1. Posicionamiento. 
5.3.2. Promesa basica de venta. 
5.3.3. Razonamiento. 
5.3.4. Puntas auxiliares (elementos de comunicaci6n auxiliares:). 
5.3.5. Slogan. 

5.4. Brief. 
5.4.1. Estrategia creativa. 
5.4.2. Objetivos de comunicaci6n. 

5.4.2.1 . Primario. 
5.4.2.2. Secundario. 
5.4.2.3. De audiencia. 

5.4.3. Estrategia de redacci6n. 



6. EL MARCO CONCEPTUAL DEL ANALISIS DEL ENVASE 
6.1. Tabulador forma. 

6.1.1. Circulo. 
6.1.2. Vertical. 
6.1.3. Diagonal. 
6.1.4. Horizontal. 
6.1.5. Curva. 
6.1.6. Otros 

6.2. Tipograffa. 
6.2.1 . Ligth. 
6.2.2. Medium. 
6.2.3. Bold. 
6.2.4. Semibold. 
6.2.5. Extrabold. 
6.2.6. Condensada. 
6.2.7. Outline. 
6.2.8. ltalica. 
6.2.9. Extendida. 

6.3.Color. 
6.3.1. Azul. 
6.3.2. Rojo . 
6.3.3. Amarillo. 
6.3.4. Negro. 
6.3.5. Blanco. 
6.3.6. Oro. 
6.3.7. Plata. 

6.4. Anal isis connotative del lexema. 
6.4.1 . Significados subjetivo (lexema). 

6.5. Anal isis denotative del lexema. 
6.5.1 . Significado etimol6gico. 

6.6. Contenido del envase. 
6.7. Vineta. 
6.8. Anal isis de niveles de signo. 

6.8.1 . Sintactico. 
6.8.2. Semantico. 
6.8.3. Pragmatico. 

6.9. Anal isis fonetico. 
6.9.1. Fonemas. 
6.9.2. Vocales. 
6.9.3. Consonantes. 
6.9.4. Efectos. 

6.1 0. Conclusiones. 

7. TENDENCIAS DEL ENVASE 
7.1. El estudio de Ia mercadotecnia aplicada. 
7.2. Tecnologfa para el envase. 

7.2.1. En el diseno. 



7.2.2. En los materiales. 
7.2.3. En Ia producci6n. 
7.2.4. En Ia exhibici6n. 
7.2.5. En Ia distribuci6n. 

7.3. Particularidades de los estilos contemporaneos del disef\o. 
7.3.1. En Ia estructura. 
7.3.2. En disef\o grafico aplicado. 

BIBLIOGRAFiA 

BIBLIOGRAFiA BASICA 

• Fornary, Tulia, Diseno y Producci6n, Mexico, Editorial Colee. CyAD. UAM-A, 
1993. 

• Glenn, Davis, Packaging Machinery Operation Vol. Ill, USA, Editorial Packaging 
Machinery Manufacturers Institute, 1981. 

• Kuhne, Gunther, Envase y embalajes de plastico, Barcelona, Editorial Gustavo 
Gili, 1996. 

• Robertson, Gordon L., Food Packaging Principles and Practices, Editorial Marcel 
Dekker Inc., 1993. 

• Sonsino, Steven, Packaging, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1990. 
• Folletos de Asociaci6n Mexicana del C6digo del Producto 
• El c6digo de barras en Ia exportaciones 
• Gufa de co/ores 
• El papel del c6digo EAN en Ia industria 
• Por que un c6digo de barras 
• Gufa para Ia impresi6n del c6digo de barras. 
• Rodriguez T, Jose Antonio, lntroducci6n a Ia ingenierfa de empaques, Editorial 

Particular, 1991. 
• Abad Sanchez, Antonio, Manual del Disenador, Mexico, Editorial Porrua/UAM A, 

1993. 

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENT ARIA 

• Duran, Alfonso, Psicologfa de Ia publicidad y de Ia venta, Espana, Editorial 
Ediciones CEAC, 1989. 

• El diseno Industrial, Barcelona, Editorial Salvat, Grandes Temas, 197 4. 

CIBERGRAFiA 
http://www.envapack.com/ 
http://www.impivadisseny.es/ 
http://www.thelmatorres.com/ 
http://www. packaging .enfasis. com/conten idos/home. html 



SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ,/ 

Exposici6n audiovisual ,/ 

Ejercicios dentro de clase ,/ 

Ejercicios fuera del aula ,/ 

Lecturas obligatorias ,/ 

Trabajo de investigaci6n ,/ 

Practicas de taller ,/ 

Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ,/ 

Examen final ,/ 

Trabajos y tareas fuera del aula ,/ 

Participaci6n en clase ,/ 

Asistencia ,/ 

Exposici6n de seminaries por los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
Diseno Industrial 6, Diseno Diseno Industrial. 
Diseno Grafico 6, Industrial 
Comunicaci6n Grafica. 
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